ضع اسم الشركة هنا 
[2023] نموذج خطة التسويق
	الأهداف والغايات

	ما هي غايات عملك لهذا العام؟
(أمثلة: زيادة الحصة السوقية ، المبيعات السنوية ، توسيع الأعمال التجارية ، إلخ.)

	ما هي أهداف عملك لهذا العام؟ 
(أمثلة: بيع منتجات X # ، وفتح موقع أعمال جديد ، وإنشاء قناة مبيعات عبر الإنترنت ، وما إلى ذلك)

	المنافسة وفرصة السوق

	من هم منافسيك الرئيسيين وما هي مزاياهم التنافسية الرئيسية؟ 
(أمثلة: انخفاض الأسعار ، وتحسين الخدمة ، والمزيد من المنتجات ، إلخ.) 

	المزايا:
	المنافس رقم 1:


	المزايا:
	المنافس رقم 2:


	المزايا:
	المنافس رقم 3:


	ما هي الاختلافات الرئيسية الخاصة بك على منافسيك؟


	كيف هي منتجاتك أو خدماتك الفريدة لسوقك؟


	هل هناك منتجات / خدمات جديدة أو تحسينات على المنتجات / الخدمات من شأنها تحسين فرصتك في السوق؟ 
                                                  

	استهداف الجمهور / الفروع والوضع

	حدد كل شريحة جمهور مستهدفة (من هم عملاؤك) وكيف تريد أن تضع أعمالك و / أو منتجاتك وخدماتك لكل شريحة (كيف تريد أن يرى كل قطاع من العملاء عملك).

	الجمهور المستهدف رقم 1:
المنتج / الخدمة الرئيسية:
السوق (محلي ، إقليمي ، وطني):
تحديد المواقع للجزء:


	الجمهور المستهدف / الجزء رقم 2:
المنتج / الخدمة الرئيسية:
السوق (محلي ، إقليمي ، وطني):
تحديد المواقع للجزء:


	الجمهور المستهدف / الجزء رقم 2:
المنتج / الخدمة الرئيسية:
السوق (محلي ، إقليمي ، وطني):
تحديد المواقع للجزء:


	التسعير والتوزيع

	تحديد استراتيجية التسعير لعملك و / أو خطوط الإنتاج.
 (أمثلة: أدنى سعر في السوق المحلية ، القدرة على مطابقة / هزيمة المنافسين ، إلخ.)

	ما أنواع الخصومات أو الحوافز أو العروض الخاصة التي يمكنك إنشاؤها في حملاتك التسويقية؟ (أمثلة:٪ من ، اشتر 1 واحصل على 1 ، خصومات كمية ، إلخ)

	ما هي قنوات البيع والتوزيع الرئيسية وكيف تخطط لتحسينها؟ (أمثلة: مندوبي المبيعات المباشرة ، المبيعات عبر الإنترنت ، الشركات التابعة أو التجار ، إلخ.)

	هل تختلف قنوات المبيعات حسب الجمهور / القطاع المستهدف؟ إذا كان الأمر كذلك ، ضع قائمة بها.


	ما هي استراتيجية خدمة العملاء الخاصة بك؟


	أبحاث السوق / تطوير المنتجات

	ما هي الأبحاث الجديدة ، إن وجدت ، التي تحتاج إلى إجرائها لفهم قطاعات السوق المستهدفة و / أو المنافسة و / أو إمكانات السوق بشكل أفضل؟


	ما هي خطط تطوير / تحسين المنتج التي لديك في العام المقبل لتحسين وضع عملك؟


	هل تحتاج إلى تطوير استراتيجيات تسويقية جديدة للوصول إلى جمهور مستهدف جديد للمنتجات الجديدة؟


	استراتيجية ترويجية

	ما هي الرسائل الرئيسية الخاصة بك لاستخدامها في العروض الترويجية؟ (لاحظ إذا كانت تختلف حسب الجمهور المستهدف ، شريحة)

	هل لديك شهادات العملاء ، تقييمات المنتج أو الاعتمادات التي يمكنك استخدامها في العروض الترويجية الخاصة بك؟ كيف ستؤثر على الرسائل الرئيسية؟

	ما هي مواسم الذروة للأعمال؟ متى تحتاج إلى توليد عملاء متوقعين للمبيعات الموسمية؟ (لاحظ أن هذا سيؤثر على توقيت العروض الترويجية.)

	هل تحتاج إلى توليد المبيعات عبر الإنترنت أو دون الاتصال بالإنترنت أو كليهما؟

	ما آليات التتبع الخاصة التي ستستخدمها لقياس نتائج الحملات الترويجية؟ (أمثلة: 800 # ، عناوين URL الفريدة ، أدوات التحليل والإحصاء ، إلخ.)

	مزيج خطط التسويق

	حدد الاستراتيجيات الترويجية لكل شريحة جمهور / سوق وحدد العناصر الترويجية (التكتيكات) لتضمينها في المزيج التسويقي الخاص بك.
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